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Аннотация: в данной статье рассматривается проблема инновационной деятельности предприятия 

как фактор упрочения лидирующих позиций на рынке в эпоху высокой конкуренции. Проведен анализ по 

данным Федеральной службы государственной статистики РФ по инновационной активности 

предприятий РФ за ряд лет. Изложен ряд шагов по повышению конкурентоспособности за счет 

внедрения преобразований.  

Abstract: this article deals with the problem of innovative activity of the enterprise as a factor in the 

consolidation of its leading position in the market in an era of high competition. The analysis according to the 

Federal Service of State Statistics of the Russian Federation on the innovative activity of the enterprises for a 

number of years. It outlined a number of steps to improve competitiveness through the introduction of reforms. 
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Вам непременно придется проводить инновации, 

 если перед вами будет стоять проблема выживания. 

Фред Смит 

 

Преобразования составляют одну из главенствующих ниш в экономическом росте предприятий. 

Различные изменения, происходящие с нововведения предприятия, называются инновациями или 

инновационной деятельностью. На предприятии, благодаря этому процессу, осуществляется освоение 

введенных технологических процессов. В конечном счете, предприятие разрабатывает и вводит новые 

единицы продукции или же совершенствует имеющиеся. Как мы знаем, всякой вещи свойственен 

процесс старения, и в этой связи предприятия вынуждены систематически обновлять выпускаемую 

продукцию, использовать новые способы производства или совершенствовать оказываемые услуги и 

выполняемые работы. 

Инновация есть не что иное, как индивидуальное новшество или преобразование, влекущее за собой 

эффективное повышение действующей производственной системы предприятия, используемые на 

практике [1].  

  Источниками инноваций могут быть как внутренние, так и внешние.  

  Так, ко внутренним относят: 

 Внезапное событие на предприятии (большой успех или провал) 

 Преобразования на фоне потребностей производственного процесса 

 Неожиданные изменения на рынке. 

  К внешним источникам относят: 

 Новые научные знания и достижения 

 Модификации в морально-этических установках 

 Демографические и экологические изменения 

  Одной из важнейших задач государства выступает в наше время поднятие инновационной 

деятельности организаций, являющего значимым фактором, способствующим занимать надежные 

доминантные позиции на рынке среди предприятий, развития финансово-экономической 

самостоятельности. Разделяют две формы преобразований (новшеств): продуктовые и процессные. 

Создание новой единицы продукции – это кардинальная продуктовая инновация, а когда идет 

модернизация уже имеющегося продукта – это называется инкрементальной инновацией [2]. К 

процессным инновациям относят усвоение новых методов производства.  

Таким образом, инновационная деятельность – это совокупность мер по использованию 

интеллектуально-технического и научного потенциала, направленные на получение совершенствованных 

продуктов или услуг. Ниже представлены данные с ФСГС РФ по инвестиционной активности.  
 

Таблица 1. Инновационная активность фирм в РФ 
 



Год 2010 2011 2012 2013 2014 

Инновационная активность организаций, 

осуществляющих технологические, 

организационные, маркетинговые инновации в 

отчетном году, в общем числе обследованных 

организаций 

в % 

9,5 10,4 10,3 10,1 9,9 

Затраты на технологические инновации:      

В фактически действовавших ценах, руб 400 803,8 733 815,9 904560,8 1112429,2 1211897,1 

В постоянных ценах, руб 101124,6 159745,5 183347,5 214641,4 218128,3 

Удельный вес затрат на технологические 

инновации в общем объеме отгруженных товаров, 

выполненных работ и услуг 

в % 

1,6 2,2 2,5 2,9 2,9 

Удельный вес организаций, осуществлявших 

организационные инновации в отчетном году в % 
3,2 3,3 3 2,9 2,8 

Удельный вес организаций, осуществлявших 

маркетинговые инновации в отчетном году % 
2,2 2,3 1,9 1,9 1,7 

Удельный вес организаций, осуществлявших 

экологические инновации в отчетном году, 

в % 

4,7 5,7 2,7 1,5 1,6 

 

Как видно из таблицы, самый высокий показатель удельного веса по инновационной активности 

принадлежит 2011 году (10,4%), в последующих годах наблюдается плавное снижение данного 

показателя, в 2014 г. дойдя до отметки в 9,9%. Притом, затраты на процессные инновации растут с 

каждым годом, так в 2010 г. они составили 101 124,6 руб., а в 2014г 218 128,3 руб.  

В эпоху постоянной конкуренции на рынке высокотехнологических затрат, с увеличивающимися 

затратами средств и времени на разработки этих товаров, необходимо планомерно и стратегически 

управлять инновационной деятельностью. 

В настоящее время инновационная деятельность занимает очень важную нишу в предприятиях. Для 

«завоевания» лидирующего положения на рынке, предприятия должны думать категориями роста и 

дополнительной стоимости, воплощать их в инновационном русле и не застревать лишь на уменьшении 

издержек для удержания своих позиций в ценовой конкуренции. Для обеспечения инновационной 

деятельности с последующим экономическим ростом, как правило, требуются крупные вложения – 

инвестиции, которые будут обеспечивать доход предприятию более года. Если в прошедшие времена 

предприятия были ориентированы на повышение объемов производства за счет инвестиций, то нынче 

важнейшей целью является повышение финансовых показателей предприятия. Чтобы предприятие могло 

держать лидирующее положение, необходимо быстро реагировать к постоянно изменяющимся условиям 

среды. Необходимо создавать самостоятельные рабочие группы с глубоким пониманием стратегических 

аспектов, разрабатывающие решение конкретных задач процесса деятельности. Необходимым моментом 

также является систематическое проведение анализа состояния окружающей среды (планирование, 

мониторинг, тенденции, наблюдение за происходящим, прогнозирование), точно так же, как и 

постоянное наблюдение за деятельностью предприятий-конкурентов.  
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